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Klingt gut

Was Karlsruhe zu seiner 300. Geburtstags-
feier vor hat, klingt gut. Nach dem Scheitern
der Ambitionen fiir die Bundesgartenschau
2015 und viel Vorgeplankel wie dem unver-
bindlichen Wunschkatalog , Masterplan 2015
hat die Facherstadt jetzt ein Konzept fiir
Stadtjubildum. Im Prinzip ist nun alles klar.
Mehr kann man finf Jahre vor dem groBen Ge-
burtstagsfest auch nicht verlangen: 15 Wochen
Sommerfestival mit zwei absoluten Hohe-
punkten von internationaler Klasse — auch
noch unter Beteiligung der Biirger zusammen-
gestellt und umgesetzt. Das klingt gut.

Dazu kommt der Schwur des OB Heinz Fen-
rich auf mindestens zwei GroBinvestitionen —
den Rheinpark und die Zoo-Erweiterung. Mit
ihnen kann diese Generation der Karlsruher
sich selbst zum groBen Geburtstag mehr At-
traktivitat und Lebensqualitat in ihrer Stadt
schenken — und damit ihren Beitrag zur Stadt-
entwicklung des jungen Karlsruhe leisten.

Bei allem Lob fiir diesen klaren Kurs darf die
Vorfreude auf 2015 deshalb noch nicht tiber-
schwappen. Niemand kennt die Kosten, und
vor allem weil man nicht, ob der Gemeinderat
bis dahin nicht ein paar Mal mutlos einknickt.
Fiinf Jahre mogen zwar in einer jungen Stadt-
geschichte eine kurze Zeitspanne sein. Im Ge-
meinderat aber kann diese Frist fiir eine ver-
lassliche Politik schon zu lang sein.

Wie schwer man sich tut, auch nur das Aller-
wichtigste aus dem selbst mitverfassten
Wunschkatalog durchzuziehen, zeigt die CDU-
Fraktion derzeit beim eigentlich langst einge-
tiiteten Umbau des Tullabads in ein Exoten-
haus fiir die versprochene Zoo-Erweiterung.
Auch steht der Bau der Promenadenbriicken
am Strom als Kernstiicke des allerseits gefor-
derten Rheinparks in den Sternen. Eins aber
bleibt sicher: Feiern wollen alle. Fragt sich nur
wie? Immerhin ist das Logo ,,KA 300 schon
mal ein buntes Feuerwerk.

KA 300“ im aufgefdcherten Farbenfeuerwerk — mit diesem Logo nimmt Karisruhe Kurs auf ,KA 2015,
das Festjahr zum 300. Stadtgeburtstag, von links OB Heinz Fenrich, Edith Wiegelmann-Uhlig, Chefin des

Amts fir Stadtentwicklung, und Norbert Kéthler.
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Sommermaéarchen 2015

bringt wohl zwei Knaller

Das Rahmenkonzept fiir Feiern und Projekte steht

Von unserem Redaktionsmitglied
Rupert Hustede

Das Karlsruher Konzept fiir 2015 steht. Zur
Feier des 300. Stadtgeburtstags wird demnach
den ganzen Sommer iiber gefeiert. 15 Wochen-
enden hat dieses Sommermérchen — vom 17.
Juni, dem Tag der Stadtgriindung, bis zum 24.
September, als Markgraf Karl Wilhelm 1715
den Privilegienbrief fiir die Briganten ausfer-
tigte. In einem Ideenwettbewerb sind ab die-
sem Herbst die Karlsruher von der Stadt auf-
gerufen, Vorschlége fiir diesen Festivalsommer
zu machen. , Auf jeden Fall werden wir den
Sommer 2015 mit einem Knaller starten und
ihn auch mit einem Knaller beenden®, unter-
streicht Oberbiirgermeister Heinz Fenrich.
Wie und Was, wisse

geburtstag will Fenrich nicht spekulieren.
Aber er stellt klar: ,,Wenn der Stadtgeburtstag
verniinftig gemacht sein und unseren Anspiir-
chen geniigen soll, dann ist das nicht fiir einen
Appel und ein Ei zu bekommen®“. Immerhin
wolle sich Karlsruhe seinen Biirgern sowie
Deutschland und der Welt entsprechend als
junge Stadt mit starker Ausstrahlung prasen-
tieren. ,Das wird eine betrédchtliche Summe
verschlingen®, betont er. Gehe es doch tiber
das Karlsruhe-Festival 2015 hinaus um ,,den
signifikanten Versuch®, die groBen Linien der
Stadt baulich durch einige GroBprojekte aus
dem Masterplan fortzuentwickeln.

Fenrich gibt dabei ein klares Bekenntnis zu
grofien Investitionen, an denen nicht gedeutelt
werden dirfe: die Verwirklichung des Rhein-

parks, um Karlsruhe

man dabei noch nicht.
»,Da miissen wir was
Gutes einkaufen und

nach. Rund ums

Biirger sind bei
mutig sein“, schiebt er Ideenwettbewerb gefragt zepts mit dem Umbau

néher an den Rhein zu
bringen, und die Um-
setzung des Zookon-

des Tullabads zum

Schloss soll die zen-

trale Festzone sein, im gleichen Atemzug nennt
Fenrich das Rheinufer, das Schlachthofareal
und Durlach. Gestern stellte der OB drei Tage
und fiinf Jahre vor dem 300. Geburtstag Karls-
ruhes — am 17. Juni 2015 — den Stand der Pla-
nungen vor (siehe auch Kommentar).

Dabei macht Fenrich klar, dass es mit Festen
nicht getan sein soll. Ein Logo fiir ,,KA 2015¢
gibt es schon: ,KA 300“ prangt es weil vor
aufgeficherten Farbkaskaden. Als Feuerwerk
der Lebensfreude und der Kreativitit habe das
Stuttgarter Biiro Jungkommunikation damit
das Marketingemblem aus Pyramide und Fa-
cher spielerisch weiterentwickelt, erklart Nor-
bert Kathler, Leiter des Stadtmarketings.

Was noch fehlt ist ein Slogan: Auch da ap-
pelliert Fenrich an die Biirger, sich , einen ker-
nigen Spruch® fiirs Jubeljahr 2015 auszuden-
ken. Uber die Kosten des Gesamtpakets Stadt-

Exotenhaus. »Ich
habe den Eindruck, dass der Gemeinderat
auch dazu bereit ist, das Geld in die Hand zu
nehmen*, sagt Fenrich.

Bereits ab 2011 werde die Stadt vorbehalt-
lich der Zustimmung des Gemeinderats zur
Vorbereitung des Stadtgeburtstags pro Jahr
einige hunderttausend Euro aufwenden. Mit
den zwei Stadtgeburtstagsfeiern 2011 zum
Thema ,,Mobilitat“ unter dem Motto , Karlsru-
he nimmt Fahrt auf® und 2013 zum Thema
»Bildung und Wissenschaft“ unter dem Motto
,Karlsruhe will es wissen“ will man schon auf
das Karlsruhe-Fest 2015 hinfiihren.

Auch auBerhalb des ,Jubildumskerns“ im
Sommer soll es nach den vor allem vom Stadt-
marketing und einer Gemeinderatskommissi-
on erarbeiteten Festplan ,herausragende Ho-
hepunkte wie Landesausstellungen und Thea-
terpremieren” geben.
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